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Exempel pa gymnasiearbete inom
ekonomiprogrammet — ekonomi

Varningstexter i alkoholreklam - effektiv atgard eller hyckleri?

Elevens idé

Maria funderar 6ver hur alkoholdrycker marknadsfors i dagspressen. En annons i
en morgontidning har till exempel f6ljande text:

Bista vinet till sommarens grillning! Kryddigt och mustigt med inslag av mirka  bir och firska
orter. Nybet fran Sydfrankrike.

Annonsen avslutas med varningstexten:
Alkohol kan orsaka nerv- och higrnskador.

Maria funderar pa om det verkligen dr ritt att informera pa detta sitt och om det
inte vore mer logiskt att forbjuda en produkt som ir sa farlig.

Det ér framfor allt tva fragor som hon vill ha svar pa. Den forsta galler lagar och
andra bestimmelser som tillater vinhandeln att annonsera med detta dubbla bud-
skap. Den andra fragan ir hur képarna uppfattar budskapet. Har varningen effekt?
Bryr man sig alls om den?

Fragestallning

Maria diskuterar sin idé med ldraren, som finner den utvecklingsbar. For att gbra
arbetet hanterbart begrinsas arbetet till att galla alkoholreklam i dagspress och
andra periodiska tidskrifter och som vinder sig till konsumenter.

Idén struktureras i tva delar med sammanhd6rande fragestillningar. For det forsta
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giller det att finna de lagar och andra bestimmelser, som reglerar alkoholreklamen
och sirskilt kravet pa varningstexter.

Den andra delen av arbetet blir att ta reda pa hur malgruppen reagerar pa annon-
sernas utformning och budskap. For denna del behéver Maria dels beskriva annon-
sernas utformning och budskap utifran teoretiska modeller och resonemang inom
marknadsféring, dels underséka om informationstexten har nagon effekt pa mal-
gruppen. Hon inser att den undersékande delen av arbetet maste begrinsas till en
studie med ett begransat urval av respondenter. Maria viljer att studera varnings-
textens effekt pa en grupp pa atta unga vuxna mellan 20 och 25 ar.

Koppling till examensmalen

Marias gymnasiearbete harmonierar med ekonomiprogrammets examensmal och
beror centrala kunskapsomraden inom programmet. Maria beh6ver kunskaper i
juridik for att kunna hitta, tolka och bedoma de lagar och andra bestimmelser som
reglerar foretagens marknadsforing av alkoholprodukter. Kunskaper i féretagseko-
nomi behovs for att kunna fora teoretiska resonemang kring olika modeller och
metoder i marknadsféring och att kunna reflektera 6ver dessa i det specifika sam-
manhanget. Sidana resonemang involverar dven de kunskaper 1 psykologi, som
handlar om hur manniskor tinker, kinner och handlar. Fragestillningen kraver
ocksa formaga att kunna se foretagens roll och ansvar ur ett etiskt perspektiv, vilket
ingar i programmets examensmal. Arbetets uppldgg ir i linje med examensmalens
krav pa att ge forutsittningar for eleven att utveckla grunder 1 ett vetenskapligt fo1-
héllningssatt och arbetet kommer att visa om eleven har férmaga att soka, sovra,
analysera och virdera information.

For att kunna besvara fragestallningen behéver Maria faktakunskaper och férmaga
att anvianda dessa kunskaper pa ett vetenskapsliknande sitt. Hon méste ocksa ha
generiska férmagor som att kunna planera eget arbete och hantera tidsramar, lokali-
sera och kritiskt bedéma kallor samt kommunicera savil skriftligt som muntligt. Ett
vil genomfort arbete utifran formulerad fragestillning kommer att visa att hon ér
forberedd for hégskolestudier.

Planering

Vid det inledande samtalet planerar den ansvariga liraren och Maria avstimnings-

punkter och handledningstriffar. Mellan handledningstillfillena kommer de att vid
behov kommunicera via e-post. Maria gor ocksa upp en tidplan for sitt arbete och
delger liraren denna. Planeringen ir indelad 1 sex steg:

1. Lagstiftning: Maria tinker inhdmta relevanta kunskaper om alkoholreklamens
regelverk.
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2. Teorier och modeller: Maria behover aktualisera sina kunskaper om olika teorier
och modeller att utforma reklam och mita dess effektivitet. Utifran valda teorier
och modeller ska hon analysera ndgra annonser for alkoholhaltiga drycker.

3. Marknadsundersékning och analys: Med hjilp av kunskaperna om regelverket
och sina kunskaper i marknadsféring ska Maria utforma en mindre marknadsun-
ders6kning som miter annonsernas effektivitet.

4. Rapportskrivning.
5. Redovisning och respons.

6. Utvirdering.

Genomforande

Maria genomfor sitt gymnasiearbete utifran stegen i hennes planering.

1. Lagstiftning

Maria borjar med att soka information om svensk alkoholpolitik och den lagstift-
ning som reglerar marknadsfoéring av alkoholdrycker. Hon stimmer av och diskute-
rar det insamlade materialet med lararen. Lirarens fragor vagleder henne till att
virdera informationen och uppticka eventuella brister och begrinsningar.

2. Teorier och modeller

Den teoretiska delen av arbetet handlar om teorier och modeller for att utforma
effektiv reklam. Maria ska analysera ndgra annonser med varningstext utifran dessa
teorier och modeller. Spontant kinner hon att teorin om kommunikationsproces-
sen kan vara aktuell i detta sammanhang. Denna teori férklarar grundliggande fak-
torer for effektiv kommunikation. Aven AIDA-modellen kan passa 1 samman-
hanget. Modellen forklarar pa ett enkelt sidtt manniskors beteende i métet med re-
klam. Maria bestimmer sig for att samrada med liraren. Kanske finns det andra
teorier och modeller som inte har berorts 1 undervisningen och som kan vara an-
vindbarar Syftet dr att utifran relevanta teorier och modeller reflektera dver effek-
terna av annonser som vill locka lisaren att kopa en vara och som samtidigt varnar
for att bruka samma vara.

3. Marknadsundersokning och analys

Maria sOker efter metoder att mita reklam och annonsers effektivitet i litteraturen
men kommer fram till att det inte finns nagon standardmodell utan att metoderna
varierar beroende pa vilka effekter som ska matas. Hon bestimmer sig for att un-
dersoka hur lisarna upplever annonsernas dubbla budskap. Maria planerar att ge-
nomféra en intervjuundersokning som bestar av féljande moment: problemformu-
lering, metod, urval, insamling av data, analys och tolkning av det insamlade
materialet.
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Hon diskuterar forslaget pa intervjuundersékningens utformning, genomférande
och sammanstillning med liraren. Urvalet av respondenter begrinsar de till atta
unga vuxna mellan 20 och 25 ir, fyra kvinnor och fyra man. Nar Maria genomfort
intervjuerna och skrivit ner svaren, analyserar och tolkar hon svaren. Hon dr med-
veten om att analysen inte kommer att utga fran ett statistiskt sdkerstallt underlag
och kommer att diskutera detta 1 sin rapport.

4. Rapportskrivning

Under arbetets gang har Maria antecknat saidant som ska inga 1 rapporten. Rappor-
ten foljer en mall for vetenskapliga rapporter som hon lirt sig anvinda. Hon bely-
ser sina resultat ur olika perspektiv och drar sina slutsatser. Hon forsoker dven
formulera arbetets styrkor, svagheter, betydelse och begrinsningar. Ett forsta utkast
limnas in till liraren. Rapporten innehaller en kortfattad engelsk sammanfattning
som omfattar fragestillning, metodik, slutsats och analys.

5. Redovisning och respons

Den muntliga redovisningen (for lirare, medbedémare och andra elever) inleds
med att Maria fragar kamraterna i auditoriet om deras uppfattning om kravet pa
varningstexter och annonsernas dubbla budskap. Efter att pa sa sitt ha vackt in-
tresse redovisar Maria sitt arbete. Responsen sker pa ett traditionellt sitt med en
grupp elever som kommenterar Marias arbete. Maria ingar i en grupp som ger re-
spons pa ett annat gymnasiearbete.

Utvardering

I skriftlig form beskriver Maria vad som gatt bra och vad som fungerat mindre bra
under arbetets gang, hur resultatet blev i férhallande till ambitionen och vilka lar-
domar hon anser sig ha dragit av gymnasiearbetet. Hon reflekterar bland annat 6ver
att antalet intervjuer inte 4r tillrickligt for att hon ska kunna dra nagra langtgiende
slutsatser av materialet. Maria diskuterar ocksa sin utvirdering med den ansvariga
lararen.



