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Eleverna moter hela tiden reklam i sin vardag — och att diskutera reklam

brukar engagera de flesta elever. Dessa diskussioner dar tacksamma att

Hosls Sem utnyttja som en kreativ motor. I det hir exemplet far eleverna marknads-
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fora sin egen pahittade frukost i form av en affisch.
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Ak 1-3
Affisch

OM EXEMPLET AFFISCH

Diskutera med eleverna vad de brukar ata till
frukost. Hur kan en frukost paverka den som ater
den? Hur kan frukosten paverka miljén och
klimatet? Uppgiften blir sedan att i text och bild
gora en reklamaffisch f6r en egen fantasifrukost
utifran vissa kriterier, till exempel att den mdste
vara bra f6r hdlsan och miljon, men samtidigt
kannas spannande och lyxig. Diskussionen blir
da till en enklare form av sa kallad multikriterie-
analys.

FORDELAR MED REKLAM SOM
UTTRYCKSFORM

Nér eleverna far skapa egen reklam inom ramen
for ett NO-amne och teknik blir det naturligt en
sprakutvecklande process, men ocksa ett sitt att
medvetandegora att reklamen har en avsandare
som vill paverka oss.

FLER TANKBARA EXEMPEL

Amnet for reklamaffischen kan vara andra
omraden pa temat mat, som att hitta pa ett roligt
mellanmal eller ett nyttigare fredagsmys.
Eleverna kan till exempel ocksa fa i uppgift att
marknadsfora...

... skolans eller klassens miljoarbete.

... sitt favoritfordon (som skateboarden, cykeln
eller kickbiken).

... sin typ av husdjur eller fritidsaktivitet.
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é / REKLAMAFFISCHENS FRAGOR ATT
Samira?

4 BESTANDSDELAR DISKUTERA

RUBRIK Innan eleverna bérjar skapa sin egen reklamaffisch
Den forsta texten som moter betraktaren. Det kan det vara vardefullt med en férberedande
kan vara en rubrik eller namnet pa sjilva "produk- diskussion. Nagra punkter att ta upp:
\ / ten” (eller som i det hér fallet, bade och).
® Vilka reklamexempel kdnner eleverna till?
>
-~ ‘ O BILD ® Vad ar reklam och varfor finns reklam?
Bilden kan visa produkten, men ocksa séitta ® Vilka olika sorters reklam har eleverna mott?
deni ett ssmmanhang. Har visar vi vad Samiras (Annonser pa natet och i tidningar, tv-reklam,
frukost innehaller, samt gestaltar den genom att visa reklam i spel och appar, filmaffischer?)
positiva och roliga bilder kring matens ursprung och ° . . . .
hur glad och pigg man blir av att 4ta den. Uppmuntra Vad ar det som gér att man blir lockad av viss
eleverna till att utnyttja hela papperets yta. Att forst reklam?

gora en enkel skiss av bade text och bild och disku-
tera den kan vara en bra forberedelse.

SLOGAN
En kort text som beskriver produktens for-

delar pa ett sdljande satt. En slogan kallas ofta for
“pay-off” pa reklamsprak.

SKL]ANDE TEXTER
En eller flera korta texter som forklarar

”produkten” och varfér den ar bra.

® Varfor ar det viktigt att fundera 6ver hur reklam
fungerar?
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GENERELLT OM
REKLAMSPRAK

Spraket i reklam har som huvudsyfte att géra mot-
tagaren positivt installd till det som marknadsfors.
Darfor ar spraket ofta humoristiskt och lekfullt. Man
kan anvanda sig av ordlekar, dubbeltydigheter,
upprepningar och bokstavsrim/allitterationer (som
”Samiras Smarta...”). Man kan férstdrka ord och
begrepp genom prefix (super-, lyx- etc).
Ll
®

EN PANNKAKSTACO!?
Lat eleverna ta ut svidngarna och anvanda sin fantasi
och uppfinningsrikedom. Det stimulerar sprakglad-

jen —och att ha ett 6verraskningsmoment ar viktigt i
reklamens varld.

TRE FRAGOR TILL...

... Lisen Adbage, illustrator, som ritat exemplet
med “Samiras smarta lyxfrukost”.

1. Hur kan man tanka nar man ritar en affisch?

Att budskapet ska na fram l&tt, snabbt och tydligt. Lyft
fram det viktiga i bilden och anvand kortfattad, stor text.
Forsok ge positiva signaler. Vill du daremot varna for
nagot (till exempel rékning) lyft fram det farliga och satt

det i fokus! g
®
" 2. Har du nagot tips pa hur man kan anvanda farger? §
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Jag ater mycket frukter och bér, och gérna smoothie! Och sé farskt brod med
olika goda palégg, kaffe, jos och garna croissant!
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