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Eleverna dr omgivna av reklambudskap i sin vardag, inte minst reklam for

kemiska produkter som rengoringsmedel, hygien- och hudvardsprodukter.

I det hdar exemplet visar vi hur en kemilaboration kan presenteras som

en annons istdllet for en traditionell rapport.

OM EXEMPLET ANNONS

Utga fran en laboration som kan resultera i en
verklighetsnara produkt, till exempel en fuktkram.
Diskutera hur laborationen maste planeras och
genomfdras om den ocksa ska kunna presenteras
som en annons.

FORDELAR MED REKLAM SOM
PRESENTATIONSFORM

Maénga elever engageras av reklam och &r vana
vid att diskutera marknadsféring som kommuni-
kationsverktyg, vilket gér den tacksam att arbeta
med. Det blir en annorlunda, sprakutvecklande
och kreativ presentationsform. Den ger ocksa
eleverna ett extra incitament att vara noggranna
med hur laborationen dokumenteras i text och
bild.

FLER TANKBARA EXEMPEL

Reklam som uttrycksform kan fungera bra i alla
NO-amnen och teknik. Eleverna skulle exempel-
vis kunna fa i uppgift att marknadsféra...

... sina idéer fér milj6- och hallbarhetsarbete.
... sina arbeten inom kost- och halsa.

... sina huskonstruktioner.

TIPS!

Att utforma annonsen pa ett tilltalande sétt ar en
utmaning. Inventera och utnyttja den kompetens
som ofta redan finns bland eleverna nar det géaller
fotografering och tekniskt kunnande i olika pro-
gramvaror f6r bildbehandling och formgivning.



STUREBYSKOLANS FUKTKRAM MED KOKOS VETENSKAPLIGT FRAMSTALLD
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Vi gor fuktkramen i vart eget laboratorium.
Har beskrivs processen i fyra steg.

1. Den ekologiska kokosnoten

oppnas och kokosen skrapas
forsiktigt loss med en spatel.
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Fruktkottet ldggs i en rundkolv
tillsammans med vatten.

2. Blandningen av kokos och vatten
upphettas éver en briannare.
Destillatet fingas upp i en bégare.

3. Fettfasen (mandelolja, sheasmor,
cetylalkohol och emulgeringsmedel)
véarms upp till 70° C. Darefter
tillsdtts den till vattenfasen
(vatten, emulgeringsmedel och
fuktbindande sorbitol) i en tunn
strale.

4. Emulsionen kyls av under
konstant omrérning medan det
doftrika destillatet av kokos
tillsdtts. Fuktkrdamen &r klar!

FRAGOR ATT DISKUTERA

® Hur kan en annons byggas upp? Vilka delar
bestar den av (rubrik, siljande text, produktnamn,
bilder, slogan/pay-off etc). Titta gdrna pa exempel i tid-

ningar och pa nitet. ‘ " : OM EXEMPLET : , : y —

® Hur utformas texterna och bilderna for att géra produk- . .
ten siljande och locka till kép? Vilka knep kan vi 14na? Annonser f6r hudvardsprodukter vill
garna ge sken av vetenskaplighet

genom att lana bildsprak och begrepp
fran kemin. Har har vi lekt med idén, men

beskrivit laborationen i korrekta termer.
® Hur brukar konsroller gestaltas i reklam f6r exempelvis Eleverna utmanas nir de méaste balansera

hudvardsprodukter? Vad vill vi férmedla med var egen \,‘ ett ’sdljande” och lekfullt sprdk med ett
annons? formellt.

® Hur kan vi anvanda oss av reklam som presentations-
form, men dnda géra annonsen sa vetenskaplig och kor-
rekt som mojligt?

En naturligare fuktkram for bade tjejer och killar.
Frén laboratorierna pa Sturebyskolan.
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